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Zﬂg:g 160| 5 |12|2¢|32|0623|GESTION ECONOMICA Y FINANCIERA DE LA EMPRESA
224| 7 [12|22]| 320030 |POLITICAS DE MARKETING:
192| 6 12|20 (32| 0031 |MARKETING DIGITAL
160| 5 12|22 |32| 1110 |ATENCION AL CLIENTE, CONSUMIDOR Y USUARIO
128) 4 |12|22|3°2|0179 |INGLES
96| 3 |12|22|3°| 1014 [FORMACION Y ORIENTACION LABORAL
060/ 30
SE%B’;[S’E 126| 6 |12]20 1007 |DISENO Y ELABORAGION DE MATERIAL DE COMUNICACION
105| 5 |12|20 1008 |MEDIOS Y SOPORTES DE COMUNICACION
B T T ziﬁ}ggzgs PUBLICAS Y ORGANIZACION DE EVENTOS DE
105| 5 |12|20 1010 |INVESTIGACION COMERGIAL
84 4 |12|20 1011 |TRABAJO DE CAMPO EN LA INVESTIGACION COMERCIAL
105| 5 |12|20 1109 |LANZAMIENTO DE PRODUCTOS Y SERVICIOS
40 3¢ | 1012 |PROYECTO DE MARKETING Y PUBLICIDAD
370 30| 1013 |[FORMACION EN CENTROS DE TRABAJO
1040| 30
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salidas profesionales:

Asistente del Jefe de producto.

Técnico de Marketing.

Técnico en Publicidad.

Técnico en Relaciones Publicas.

Organizador de eventos de marketing y comunicacién.
Auxiliar de medios en empresas de publicidad.
Controlador de cursaje o emision en medios de comunicacion.
Técnico en estudios de mercado y opinion publica.
Técnico en trabajos de campo.

Inspector de encuestadores.

Agente de encuestas y censos.

Codificador de datos para investigaciones de mercados

requisitos de acceso:

Reserva de plazas (admisién) y requisitos de acceso:
(60%) Titulo de Bachillerato
(20%) Titulo de FP Grado Medio (técnicos)
(20%) Prueba acceso Grado Superior o Universidad (+25 afios).
Titulados en Universidad o en Grado Superior
(técnicos superiores) o equivalentes.

nuestro centro:

Somos un centro concertado:
- sostenido con fondos publicos
- TITULO OFICIAL

A

Agplus® 2

MARCO

Heol-1\"V:-CeJ[e],"

Systems
Certification



	ANVERSOCOM304_XLR
	REVERSOCOM304_XLR

